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OZET

COVID-19 pandemisinin 6zellikle gida iiriinlerindeki tiiketim aliskanliklarini ve tiikketim tercihlerini
degistirdigi, pandemi sonrasi normal yasama doniildiigiinde bu aligkanliklarin en azindan bir
boliimiiniin siirdiirilecegi varsayimi ile gida {liretim ve tiiketim stratejilerinin bu yeni aligkanliklara
uygun yoOnlendirilmesi ve planlanmasi ¢ok Onemlidir. Bu c¢alisma; Bingdl ili kent merkezinde
ikamet eden bireylerin sosyo-demografik ve ekonomik Ozelliklerini, bireylerin organik Grin
kavramindan haberdar olup olmadiklarini, organik Urln tlketip tuketmediklerini, organik Urin
(organik yumurta) tiikketen bireylerin tiikketim sikligini, aylik tiiketim miktarini, {iriiniin satin alindig1
yerin belirlenmesi amaciyla yapilmistir. Bu ¢alismanin birincil verileri Bingdl kent merkezinde
yasayan bireylerden 2020 yili Mart- Mayis aylarinda yapilan anketlerden elde edilen verilerden
olusmaktadir. Tiiketici 6zellikleri itibariyle aylik organik yumurta tiiketim miktar1 arasindaki iligki
Compare means testi ile yapilmus, tiikketici 6zelliklerinin aylik organik yumurta tiiketimine olan etki
degeri (Effect size) Eta squared iliski Ol¢lisli hesaplanarak belirlenmistir. Arastirma bulgularina
gore; tiiketicilerin organik iirlin kavramindan haberdar olduklar1 ve organik iirlinii dogal kosullarda
hormonsuz olarak {iretilen saglikli {iriin olarak tanimladiklari sonucu saptanmustir. Tiiketicilerin
yaklagik %75 inin organik lriin tiikettigi ve tiiketilen organik {irlinler arasinda siit ve siit iirlinleri,
yumurta ve sebze ve meyve gibi lrilinlerin tliketiciler tarafindan daha ¢ok tercih edildigi
belirlenmistir. Aylik organik yumurta tiiketiminin 20 adetten fazla oldugu belirlenmis, aylik gelir ve
hanede yasayan birey sayisinin aylik organik yumurta tiiketimi iizerindeki etki degerinin biiyiik ve
istatistiki olarak Onemli oldugu sonucuna varilmistir. Sonug¢ olarak; Bingol ilinde tiiketicilerin
organik {iriin tiiketim imajina uygun liriin arzinin saglanmasi son derece dnemlidir.

Anahtar Kelimeler: Bing6l, organik yumurta, tiikketim aligkanliklari, tiiketici tercihleri

ABSTRACT

The COVID-19 pandemic has caused changes in consumption habits and consumption preferences,
especially in food products. With the assumption that at least some of these habits will be
maintained when returning to normal life after pandemic, it is very important to direct and plan food
production and consumption strategies in accordance with these new habits. This study was carried
out in order to determine the socio-demographic and economic characteristics of the individuals
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residing in the city center of Bingol, whether the individuals are aware of the concept of organic
products, whether they consume organic products, the consumption frequency of individuals
consuming organic products (organic egg), the monthly consumption amount, and the place where
the product is purchased. The primary data of this study consists of the data obtained from the
surveys conducted in March-May 2020 from individuals living in Bingol city center. The
relationship between the monthly organic egg consumption in terms of consumer characteristics
was made by Compare means test and the effect size on the monthly organic egg consumption of
the consumer characteristics (Effect size) was determined by calculating the Eta squared
relationship measure. According to the research findings; It has been determined that the consumers
are aware of the concept of organic product and define the organic product as a healthy product
produced without hormones in natural conditions. It has been determined that approximately 75%
of the consumers consume organic products and among the organic products consumed, products
such as milk and dairy products, eggs and vegetables and fruits are preferred by the consumers. It
was determined that the monthly organic egg consumption was more than 20 pieces, and it was
concluded that the effect value of monthly income and the number of individuals living in the
household on the monthly organic egg consumption is large and statistically significant. As a result;
In Bingol province, it is extremely important to ensure the supply of products suitable for the
organic product consumption image of the consumers.

Keywords: Bingol, Organic Egg, consumption habits, consumer preferences

GIRIS

Son yillarda, tiketicilerin, gida drunleri ile ilgili cevresel ve saglik konularinda kaygilari artmistir.
Bu pazar ortaminda, tiiketiciler satin aldiklar1 gidalarin beslenme, saglk ve kalitesi konusunda ¢ok
fazla endise duymaya baslamiglardir. Sagligin artan énemi, gida Uretiminin ¢evreye olan etkisi ve
tiketicilerin gida tercihleri daha once yapilan bazi ¢alismalar ile ortaya konulmustur (Baker ve
Crosbie, 1993; Grunert ve Juhl, 1995; Karaer ve Girlik, 2003; Azqueta ve Delecamara, 2005;
Yiceboy, 2018). Tirkiye gibi gelismis Ulkelerde tiketicilerin cevre ve saglk kalitesi talepleri,
organik tarim hareketinin artmasina yol agmistir. Tlrkiye, dunyadaki en biyiik organik pamuk lifi,
iplik, kumas ve bitmis Grunler tedarikgisidir. Turkiye'de organik tarim her yil artarak devam
etmekte ve Uretilen driinlerin blyik bir kismi ihra¢ edilmektedir (Yiceboy, 2018). Turkiye’nin
biyocesitliliginin yiiksek, toprak ve su yapisinin organik tarima uygun olmasindan dolay1 biiyiik
avantajlara sahip oldugu icin, bu durumun COVID-19 sonrasi organik tarim agisindan bir firsata
dontstiiriilmesi gerekmektedir (Anonim, 2020). Yildirim (2020) COVID-19 pandemisinin 6zellikle
gida Triinlerindeki tiiketim aligkanliklarini degistirdigini, insanlarin eve kapaninca yasam
bicimlerinin, tiketim aliskanliklart ve tercihlerinin degistigini ifade etmistir. COVID-19 sonrasi
normal yasama gecildiginde de bu aliskanliklarin en azindan bir boliimiiniin siirdiiriilecegi tahmin
edildiginden, tarim ve gida iiretiminin bu yeni aligkanliklara uygun yonlendirilmesi ve planlanmasi
cok énemlidir. Organik tarim, dil farkliliklarindan dolay1 Ingiltere'de organik, Almanya'da ekolojik
ve Fransa'da biyolojik seklinde isimlendirilir. Ancak, organik tarim konusundaki Avrupa Birligi
(AB) organik tarim duzenlemesinde (Konsey Yonetmeligi 2092/91) agikca belirtildigi gibi,
birbirleriyle es anlamlidir (Emir ve Demirylrek, 2015; Yiceboy, 2018). Birlesik Devletler Tarim
Bakanhg: (USDA) tarafindan yapilan bir tanimlamaya gore organik tarim, sentetik gubreler, bocek
olduruculer, buyume duzenleyicileri ve hayvan yemi katki maddelerinin kullanilmasin: yasaklayan
veya biyik olciude engelleyen bir tretim sistemidir (Emir ve Demirylrek, 2015; Yiceboy, 2018).
2019 yil1 gegis siireci dahil organik {iriin bitkisel iiretim verileri incelendiginde, toplam 20.763 adet
ciftcinin 156.680 ha alanda 655.930 ton tliretim gergeklestirdigi belirlenmistir. Yine ayn yil toplam
16 adet hayvancilik isletmesi oldugu, 5565 adet toplam hayvan sayis1 i¢inde 300 adeti Istanbul’da
4000 adeti ise Kocaeli’nde olmak {izere toplam 4000 adet yumurta tavugu oldugu belirlenmistir.
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170 adet organik aricilik yapan isletme oldugu ve kovan sayisinin ise 21,484 adet oldugu
bildirilmistir. Toplam ihra¢ edilen organik {iriinler 75.904.32 ton, ithal edilen miktar ise yaklasik
olarak 4000 ton olarak gerceklesmistir. 2019 yilinda 615.427 adet yumurta ihrag edilmistir
(Anonim, 2019). YUM-BIR 2019 verilerine bakildiginda 2017 yilinda toplam 14 ilde 77 isletmede
1.207.390 adet yumurta tavugu yetistirildigi ve 160.893.080 adet organik yumurta iiretildigi
belirlenmigtir (Tablo 1). Ayn1 yilda Tiirkiye’de 22.3 milyar adet ticari yumurta {iretilmis, kisi basi
yumurta liretimi 295 adet, kisi bast yumurta tiiketimi ise 224 adet olarak gerceklesmistir.

Tablo 1. Organik Yumurta Uretimi (2017 yil1 verileri)

iller isletme sayis1 (adet) Tavuk sayis1 (adet) Yumurta Uretimi (adet)
Adana 1 11.480 3.000.000
Afyonkarahisar 3 24.100 1.706.670
Bolu 5 85.440 19.262.540
Bursa 2 6.954 1.573.418
Elazig 1 38.845 9.788.940
[zmir 5 72.900 18.538.605
Kirklareli 2 33.000 9.247.866
Kocaeli 1 2.500 388.023
Manisa 5 217.994 58.933.328
Ordu 37 1.400 1.942.500
Sakarya 3 51.900 1.620.000
Samsun 1 627.962 27.922.500
Tekirdag 1 11.635 1.407.150
Usak 10 21.280 5.561.540
Toplam 77 1.207.390 160.893.080

Kaynak: YUM-BIR, 2019

Yumurta tiiketimi geligsmis tilkelerde kisi basina ¢ok yiiksek tiikketim degeri olan geleneksel bir
besindir (Pllana vd., 2015). insan saghg ve giivenligi icin organik yumurta iiretimi ve tiiketimi ok
onemlidir (Mahfuz vd., 2018; Onurlubas vd 2020). Ozellikle cocuk sahibi ebeveynler organik
yumurta arayisina girerek basta kdy ve organik pazarlarin miisterisi olmaktadirlar (Cepero ve
Hernandiz, 2015; Onurlubas vd 2020). Uretimi gergeklestirilen ve insanlar tarafindan tiiketilen
endistriyel, gezen, organik ve ekolojik olmak iizere 4 ¢esit yumurta vardir (Ozkaya, 2017;
Onurlubas vd 2020).

e Endustriyel yumurta; ¢ogunlugu daracik kafeste ve daha ¢ok kesif yemle beslenen,
tavuklardan elde edilir. Yumurtalar biiyilik sirketler tarafindan genellikle uzaga pazarlan-
maktadir. Tiketici i¢in fiyatt en uygun olan yumurta cesididir. Fakat kesif yemlerden
kaynaklanan zehirler ve antibiyotikler s6z konusudur. Omega3 ve CLA (konjige Linoleik
asit ) yumurtada az miktarda bulunmaktadir.

e Gezen tavuk yumurtast: lireticileri arasinda bir standart olmayan, kimi {ireticinin endiistriyel
kesif yemi ¢ok kullandigi, kimi iireticinin ise daha ¢ok merada otlatmay1 tercih ettigi, tavuk
refahinin iyi oldugu tiretim sistemlerinde iiretilen yumurtadir.

e Organik yumurta: dar bir alanda gezen, sertifikali organik yemlerle beslenen, omega3 ve
CLA diizeyleri diisiik olan, yiiksek fiyata marketlerde satilan, zehirsiz ama besin igerigi
sorunlu olan yumurtadir.

e Ekolojik ve adil yumurta: organik yumurtadan daha iyi oldugu diisiiniilen, genellikle meraya
dayal1 besleme yapilan ve ¢ok az kesif yem verilen sistemlerdeki tavuklardan elde edilir.
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Yumurta verimi endiistriyel sistemden daha azdir. Yumurta {iretimi yerli irklardan saglanir
ve iiretim bazi koylii isletmeleri tarafindan gergeklestirilir. Yumurta hem zehirsizdir hem de
omega3 ve CLA icermektedir (Onurlubas vd 2020)

Insan beslenmesinde oldukca 6nemli olan hayvansal iiriinlerin satin alma ve tiiketim tercihlerinin
analiz edilmesi, Ureticiler, pazarlamacilar ve tiiketiciler i¢in son derece 6nem arz etmektedir. Bu
baglamda daha 6nce Giiney ve Sangiin (2019) tarafindan Tiirkiye’nin 7 bolgesinde, Aytop (2019)
ve Aytop ve Isik (2020) tarafindan Gaziantep ili kent merkezinde, Armagan ve Ozdogan (2005)
tarafindan Aydin’da, Kizilaslan ve Nalinci (2013) tarafindan Amasya’da, Karakaya ve inci (2014),
Karakaya vd (2014), inci vd (2014), Karakaya ve Kiric1 (2016), Karakaya ve Kiziloglu (2017),
Karakaya ve Kiziloglu (2018) tarafindan Bingol’de, Ikikat Tiimer vd (2016) tarafindan
Kahramanmaras’ta, Istanbul’da Karakaya ve Akbay (2013), Karakaya ve Akbay (2014), Bulut
(2018) ve Kurtulus vd (2019) tarafindan, iskender ve Kanbay (2014) tarafindan Artvin’de, Varoglu
ve Turhan (2016) tarafindan Sakarya’da, Atalay (2016) tarafindan Ankara’da, Siirt’te Kiric1 vd
(2018) tarafindan, Tiirkiye genelinde ve Van’da Terin vd (2015) ve Terin vd (2016) ve Terin (2019)
tarafindan ¢aligmalar ylriitiilmiistiir.

Bu ¢alisma; Bingol ili kent merkezinde ikamet eden bireylerin sosyo-demografik ve ekonomik
ozelliklerini, bireylerin organik iiriin kavramindan haberdar olup olmadiklarini, organik {iriin tiiketip
tiketmediklerini, organik Uriin (organik yumurta) tiiketen bireylerin tiiketim sikligini, aylik tiiketim
miktarini, iirliniin satin alindig1 yerin belirlenmesi amaciyla yapilmistir.

MATERYAL VE METOT

Bu ¢aligmanin birincil verileri Bingdl kent merkezinde yasayan bireylerden 2020 yili Mart- Mayis
aylarinda yapilan anketlerden elde edilen verilerden olusmaktadir. Ayrica konu ile ilgili kamu
kuruluslar1 verilerinden, daha 6nce yapilan yerli ve yabanci bilimsel g¢aligma verilerinden
yararlanilmistir. Ankete katilan tiiketicilere sosyo-demografik ve ekonomik sorularla birlikte,
organik iirlin teriminden haberdar olup olmadiklari, organik {iirliniin ne ifade ettigi, organik {iriin
tiketip tlketmedikleri, organik Urln tiketme ve tliketmeme nedeni, organik yumurta tlketip
tiketmeme durumu, organik yumurta tiiketim sikligi, aylik organik yumurta tiiketim miktari,
organik yumurta tiiketim tercihinin nedeni ve organik iiriinleri satin aldiklar1 yerler ile ilgili sorular
sorulmustur.

Ornek hacmini (anket yapilan tiiketici sayis1) hesaplamak i¢in asagida verilen oransal 6rnekleme
formiliinden faydalanilmistir (Bas, 2008; G6zener ve Sayili, 2013).

Nxt'x pxq
7

- d><(N—-1D+1t"xpxgq

Formulde;

n: Ornege alinacak birey sayisl,

N: Hedef kitledeki birey sayis1 (157 921),

p: Incelenen olayin gergeklesme olasiligi (0,50),

q: Incelenen olayin ger¢eklesmeme olasiligi (0,50),

t: Standart normal dagilim degeri (1,65),
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Formiilde %90 giiven aralig1, %5 hata pay1 ve maksimum 6rnek hacmine ulagabilmek i¢in p=g=0.5
olarak alinmis ve 6rnek hacmi 271 olarak hesaplanmistir.

d : Ornekleme hatas1 (0,05)’dur.

Tlketici oOzellikleri itibariyle aylik organik yumurta tiiketim miktar1 arasindaki iliski Compare
means (ortalamalar1 karsilastir) testi ile yapilmus, tiiketici 6zelliklerinin aylik organik yumurta
tilketimine olan etki degeri (Effect size) Eta squared iliski dl¢iisii hesaplanarak belirlenmistir. EtKi
degeri, aralarinda fark olmasini bekledigimiz gruplar arasindaki farkin biiyiikliigiinii gosteren
istatistiksel bir degerdir ve Cohen (1988) tarafindan asagida verilen kriterlere gore
degerlendirilmistir (Arslan, 2019).

e 0.01 = kucguk etki
o 0.06 = orta etki
e 0.14 = blyuik etki

Anketten elde edilen verilerin analizinde R yazilim programi ve SPSS 17.0 (Statistical Package for
Social Sciences) paket programindan yararlanilmistir. R programi S plus dilinin gelismis bir
versiyonu olan R dili ile yazilmis bir programdir (Ihaka ve Gentelman, 1996; Deha Dogan ve
Uluman 2016; Kahriman, 2020). Program temel olarak bir kullanict arayiizii ve paketler ad1 verilen
ve fonksiyonlar1 igeren dosyalari iceren eklentilerden olugmaktadir. R paketleri, CRAN
(Compherensive R Archive Network) adi verilen bir ag tizerinden R programi gibi iicretsiz lisans
(GNU) ile dagitilmaktadir (Paradis, 2002; Kahriman, 2020).

Veriler SPSS paket programina aktarildiktan sonra istatistiksel analizler R yaziliminda yapilmistir.
Analiz kapsaminda, frekans tablolar1, grafikler ve Menas test, Tek Yonli Varyans (ANOVA)
Analizinden faydalanilmistir. Tek Yonlii Varyans analizinde farkliligin hangi gruplar arasinda
oldugunu belirlemek i¢in Duncan testinden yararlanilmustir.

BULGULAR VE TARTISMA

Tiketicilerin Sosyo Demografik Ve Ekonomik Ozellikleri itibariyle Organik Uriin
Teriminden Haberdar Olup Olmama Durumu

Anket yapilan tiiketicilerin %60.7’sinin erkek, %39.3’linlin kadin oldugu, %50.7’sinin evli,
%49.3’linlin bekar oldugu belirlenmistir. Meslek grubu itibariyle tiiketicilerin sahip oldugu en
yiiksek oranlar sirasiyla, memur olan tiiketicilerin orani %?24.6, 6grenci olan tiiketicilerin orani
%19.8, serbest meslek grubunda yer alan tiiketicilerin oran1 %17.9, esnaf olan tiiketicilerin orant
%12.7 ve ev hanimi olan tiiketicilerin orani1 ise %10.4 olarak belirlenmistir. ilkdgretim mezunu olan
tiiketicilerin oran1 %17.8, lise mezunu olan tiiketicilerin orant %30.7, 6nlisans grubunda yer alan
tiiketicilerin oran1 %26.3, lisans grubunda olan tiiketicilerin orant %15.9 ve lisansiistii grubunda
olan tiiketicilerin oranmi ise %9.2 olarak belirlenmistir. Tiirkiye’de 26 alt bolge illerinde yapilan
“Tiiketici profili ve biling diizeyi arastirma raporu” verilerine gore anket yapilan tiiketicilerin
%63,7’sinin 34 yasin altinda, %52,6’simnin erkek, %49,3’linlin bekar, %23,3’linlin maagh is¢i,
%42,6’siin lise mezunu, %75’inin gelirinin 3000 %’nin altinda oldugu sonucu belirlenmistir
(Anonim, 2018).

Anket yapilan tiiketici 6zellikleri itibariyle organik {iriin terimini duyup duymadiklarina ait
cevaplarin dagilimi Tablo 2’de verilmistir. Cinsiyetler itibariyle erkeklerin %84 ’{inlin kadinlarin ise
67.7’sinin organik iiriinden haberdar oldugu belirlenmistir. Medeni durumlar itibariyle evlilerin
%63.5’inin bekarlarin ise %84.8’inin organik iiriinden haberdar oldugu tespit edilmistir. Meslek
gruplart itibariyle memurlarin %89.4’liniin, 6grencilerin %92.5’inin, esnaflarin %67.6’simnin, ev
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hanimlarinin %64.3’{iniin, serbest meslek calisanlarinin %54.2’sinin ve emeklilerin ise %53.3 tinlin
organik iiriinden haberdar oldugu sonucu saptanmistir. Egitim durumlar itibariyle ilkdgretim
mezunlarinin %41,7’si, lisansiistii mezunlarimin tamaminin organik iiriinden haberdar oldugu
belirlenmistir. 19-30 yas grubundaki tiiketicilerin organik iiriinden %87.1 oraninda, 31-45 yas
grubundaki tiiketicilerin %60.7 oraninda ve 46 ve istii yas grubunda olan tiiketicilerin ise %44.1
oraninda haberdar olduklari belirlenmistir. 31 yasin altinda olan tiiketicilerde organik Uriin
haberdarliginin daha yiiksek oranda olmasinin sebebi olarak, TV reklamlari, internet, yazili ve
gorsel medya etkisi diistiniilebilir. 2000 1’den az gelire sahip olan tiiketicilerin %79.2’si, 2000-5000
b arasi gelire sahip olan tiiketicilerin %66.3’0 ve 5001 b ve tizeri gelire sahip olan tiiketicilerin ise
tamami organik iirlinden haberdar olduklarim1 belirtmislerdir. Cukadar (2017) tarafindan
Kahramanmaras’ta yapilan calismada tiiketicilerin %83.5’inin organik {irtinden haberdar oldugu,
Tokat il merkezinde yapilan bir ¢aligmada bireylerin %86.68’inin herhangi bir sekilde organik
tarimdan haberdar oldugu belirlenmistir (Yiizbasioglu, 2018). Armagan ve Ozdogan (2005)
tarafindan Aydin’da yapilan ¢alismada, ankete katilan Kisilerin %25.8’inin organik drinlerden
haberdar oldugu, gelir gruplar itibariyle de, ekolojik riinler hakkinda bilgisi olanlarin ylksek gelir
grubu icinde yer alan kisiler oldugu belirlenmistir. insanlarin gelir ve egitim diizeyi yikseldikce
saglhkli Urlin tiketimine yoneldikleri anlasiimaktadir (Gil vd., 2000; Lohr, 2003).

Tablo 2. Tuketici 6zellikleri itibariyle organik triin teriminden haberdar olup olmama durumu

Tuketici ozellikleri Organik urin teriminden haberdar olup olmama durumu (%6)
Evet Hayir Kismen Toplam
Cinsiyet**
Erkek 84 2.8 13.2 100
Kadin 67.7 0 32.3 100
Genel ortalama 74.1 1.1 24.8 100
Medeni durum=***
Evli 63.5 15 35 100
Bekar 84.8 0.8 14.4 100
Genel ortalama 74.1 1.1 24.8 100
Meslek***
Memur 89.4 0 10.6 100
Ogrenci 92.5 0 75 100
Esnaf 67.6 0 32.4 100
Ev hanimi 64.3 7.1 28.6 100
Serbest meslek 54.2 2.1 43.7 100
Issiz 16.7 0 83.3 100
Emekli 53.3 0 46.7 100
Genel ortalama 74.1 1.1 24.8 100
Egitim durumu***
[Ikogretim 41.7 6.3 52 100
Lise 63.9 0 35.1 100
On lisans 91.5 0 8.5 100
Lisans 93 0 7 100
Lisansustl (yiksek lisans ve doktora) 100 0 0 100
Genel ortalama 74.1 1.1 24.8 100
Yas
19-30 87.1 0 12.9 100
31-45 60.7 3.6 35.7 100
46 ve Ustu 44.1 0 55.9 100
Genel ortalama 74.1 1.2 24.8 100
Aylik gelir **
2000 b’den az 79.2 0 20.8 100
2000-5000 b 66.3 1.7 31.9 100
5001 ® ve Uzeri 100 0 0 100
Genel ortalama 74.1 1.1 24.8 100

*: %10;%%: %5; ***: %1 anlamhlik diizeyleri
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Tiiketicilerin Organik Uriin Tanimlamalar1

Organik urunden haberdar olan tuketicilere organik Uriiniin ne ifade ettigine dair soru yoneltilmis ve
verilen cevaplarin dagilimi Sekil 1°de verilmistir. Organik {iriin; “dogal kosullarda tiretilen iirtindiir”
diyen tiiketicilerin oran1 %66.5, “hicbir kimyasal madde kullanilmadan ve etiketlendirilen iiriindiir
diyenlerin orani %56.9, “hormonsuz iiriindlir” diyenlerin orani1 %60.6, “liretimi daha 6zenli ve
zahmetli olan tirlindiir” diyenlerin oran1 %46.1, “cevre dostu olan {iriindiir” diyenlerin oran1 %53.5,
“saglikli olan iiriindiir” diyenlerin orani %61.7, “daha lezzetli olan iiriindiir” diyenlerin orani %50.2,
“yiiksek fiyata satilan iiriindlir” diyenlerin oram1 %35.7 ve “bagimsiz bir denetleme yapilan
iiriindiir” diye cevap verenlerin orani ise %28.6 olarak belirlenmistir. Istanbul’da Bulut (2018)
tarafindan yapilan ¢alismada anket yapilan bireylerin %68.7°si organik gidayr “kimyasal katki
icermeyen sertifikali gida” olarak tanimlamiglardir. Giimiishane’de yapilan bir c¢aligmada,
tiiketicilerin biiyiik bir kism1 (%87.5) organik iiriinii “Dogal Uriinler ve Kalint1, Ilag, Hormon vb.
Kullaniminin Yasak Oldugu Uriinler” olarak tanimlamislardir (Merdan, 2018). Ankara’da yapilan
bir ¢alismada, organik driin denilince tiketicilerin %63,9’unun hormonsuz Urinu, %57,7’sinin ise
GDO’suz iriinii anladiklar1 belirlenmis ve sonug olarak tiiketicilerin blylk ¢ogunlugunun organik
Urlinlerin hormonsuz ve genetigi ile oynanmadig1 diisiincesi igerisinde olduklart belirlenmistir
(Atalay, 2016). Isvigre’de yapilan bir arastirmada, tiiketicilerin organik {iriinii “saglikli” olarak
algiladiklar1 sonucuna varilmistir (Mann vd 2012). Istanbul’da Onurlubas vd (2020) tarafindan
yapilan caligsmada, tiiketicilerin organik iirlinle ilgili algilarinin siralamasi incelendiginde, ilk sirada
Uriinlerin yiiksek fiyath oldugu, 2. sirada saglikli oldugu, 3. sirada giivenilir oldugu, 4. sirada ise
dogal oldugu tespit edilmistir. Osmaniye’de ve Sanliurfa’da yapilan ¢alismada, tuketicilerin organik
tarim trtiniind “saglikli irtinlerin yetistirildigi tarim sekli” (%38.7) ve “zirai ilaglarin kullanilmadig
tarim trtinti” (%32.1) olarak tanimladiklar1 belirlenmistir (Bahsi ve Ak¢a 2019).
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Dogal kosullarda iiretilen iiriin
Higbir kimyasal madde kullanilmadan ve etiketlendirilen iiriin
Hormonsuz Uriin
Uretimi daha 6zenli ve zahmetli olan driin
= Cevre dostu olan riin
Saglikli olan iiriin
m Daha lezzetli olan trin
® Yiiksek fiyata satilan tirtin

® Bagimsiz bir denetleme yapilan tiriin

Sekil 1. Organik tiriinden haberdar olan tiiketicilere gore organik iirtin tanimr*

*: birden fazla cevap isaretlenmistir.
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Tiketici Ozellikleri itibariyle organik Grln tiketip tuketmeme durumu Tablo 3’te verilmistir.
Cinsiyetler itibariyle tiiketicilerin %75.5’inin organik {riin tiikettigi %24.5’inin ise tiiketmedigi
belirlenmigstir. Kadinlarin (%81.9) erkeklere gore (%71.3) daha yiiksek oranda organik iiriin
tilketme egiliminde olduklar1 sonucuna varilmistir. Evlilerin organik iirlin tiilketme orani %78.1,
bekarlarin ise %73.3 olarak belirlenmistir. Meslek gruplari itibariyle organik iirlin tiiketip
tiilketmeme durumu arasinda istatistiki olarak onemli iligski oldugu belirlenmis ve memur ve emekli
grubunda yer alan tiiketicilerin diger meslek gruplarindaki tiiketicilere gore organik {iriin tiiketme
orani daha yiiksek olarak bulunmustur. Egitim gruplar itibariyle organik iiriin tiiketip tiiketmeme
durumu arasindaki iligki istatistiki olarak énemli bulunmus ve lisans ve lisansustl grubunda yer
alan tiiketicilerin diger egitim gruplarindaki tliketicilere gore organik {irlin tilketme oraninin daha
yiiksek oldugu belirlenmistir. 19-30 yas grubunda yer alan tiiketicilerin %72.5’inin, 31-45 yas
arasindaki tiiketicilerin %77.4’linlin ve 46 ve Ustli yas grubundaki tiiketicilerin ise %73.5’inin
organik iirlin tiikettigi sonucu belirlenmistir. Gelir gruplart itibariyle organik iirlin tiiketip
tilkketmeme durumu arasindaki iligki istatistiki olarak onemli bulunmus ve 5001 b ve {izeri gelir
grubunda yer alan tiiketicilerin tamaminin organik iiriin tiikettigi belirlenmistir. Birey sayist 8
kisiden fazla olan tiiketici gruplarinda organik iiriin tiiketim oram1 %100 olarak hesaplanmistir.
Aslen Bingolli olan tuketicilerin Bingdlli olmayanlara gore organik iiriin tiiketim orani1 daha
yiiksek cikmistir. Kendi evlerinde oturan tiiketicilerin kirada oturanlara gore daha yiiksek oranda
organik tirlin tiikettikleri belirlenmistir. Esi calisan ailelerde organik iiriin tiiketim orani daha yiiksek
cikmustir. Istanbul’da yapilan bir ¢alismada anket yapilan bireylerin tamaminin organik {iriin
tiikettigi belirlenmistir (Bulut 2018). Diyarbakir ili kent merkezinde Inci vd (2017) tarafindan
yapilan arastirmada, organik {irlin tiikketilme orami %54.5 olarak belirlenmistir. Merdan (2018)
tarafindan Gilimiishane’de yapilan c¢alismada organik {irlin tiiketilme orant %87.9 olarak
belirlenmistir. Bingdl’de Inci vd (2014)’nin yapmis oldugu arastirmada organik iiriin tiiketilme
oran1 %84.2 olarak hesaplanmistir. Varoglu ve Turhan (2016) tarafindan Sakarya’da yapilan
calismada gelir gruplar itibariyle 26 kisinin (anket yapilan tiiketicilerin yaklasik %10’u) organik
iriin tiikketmedigi belirlenmistir. Sandallioglu (2014) tarafindan Adana ili kentsel alanda organik
iriin tiiketilme oranin1 %68.5 olarak belirlemigtir. Tokat il merkezinde yliriitiilen ¢aligmada,
bireylerin yarisindan fazlasinin (%55.87) organik iiriin tilketmedigi %44.13’0intin organik Urinu
diizenli olarak tiikettigi belirlenmistir (Yiizbasioglu, 2018). Dettmann ve Dimitri (2012) yaptiklar
calismada, hane reisinin gelir ve egitim diizeyindeki artisin organik sebze tuketimi Uzerine pozitif
etkisi oldugunu bildirmiglerdir. Sezgin ve Uzundumlu (2019) Erzurum’da yaptiklari ¢alismada,
calisma durumu, hane biiyiikligi ve gelir ile organik triin tiiketimi arasinda istatistiki olarak
anlamli iliski oldugunu belirlemislerdir. Inci vd (2017)’nin Diyarbakir’da yaptiklari calismada evli
bireylerin diger bireylere nazaran ve kadinlarin da erkeklere nazaran organik {iriin tiiketiminin fazla
oldugu ve bu durumun istatistiki olarak Onemli oldugu belirlenmistir ayrica organik Urln
tilketiminde geng¢ ve yash tiiketicilerin orta yas grubundaki bireylere nazaran daha fazla organik
iiriin tiikettikleri sonucu ortaya ¢ikmis, yas faktorii ile organik {iriin tiikketimi arasinda istatistiksel
olarak anlamli bir iligki bulunmustur. Eryilmaz vd. (2015)’i Stobbelaar vd. (2007)’nin Hollanda’da
yaptig1 caligmada egitim ile organik Urlin tiiketimi arasinda istatistiksel olarak anlamli bir iliski
bulundugunu ve Hassan vd. (2009) tarafindan Fransa’da yapilan diger bir arastirmada ise
tilketicilerin organik gida satin almalarinda gelir, yas ve hane halki biiytlikliigii etkili degilken,
egitim seviyesinin ise etkili bir faktor oldugunu bildirmistir. Durmaz (2010) Turkiye’de “organik
tirtinlere olan tiiketici talebi, egitim ve gelir diizeyi ile dogrusal bir iligki i¢cindedir” sonucuna
varmustir. Celik (2013) yaptig1 bir calismada, saglikla birlikte cinsiyet, gelir ve egitim diizeyi, hane
bliytikligii gibi demografik etkenlerin de organik gida satin aliminda etkili oldugu sonucu
bulunmugtur. Ustaahmetoglu ve Toklu (2015) daha 6nce yapilan bir ¢alismada genellikle kadin ve
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cocuklu ailelerin organik iirlinlere kars1 daha duyarli oldugunu ve tiiketicinin yas1 ile organik {iriin
tercih etme ve satin alma davranmiglar1 arasinda dogrusal bir iliski belirlendigini rapor etmistir
(Davies vd 1995). isvigre’de yapilan bir arastirmada, tiiketicilerin organik riinii “saglhikli” olarak
algiladiklar i¢in, kentli ve kadin tiiketicilerin nispeten organik Urun tiiketme egiliminde olduklari
sonucuna varilmistir (Mann vd 2012). Istanbul’da, Eti i¢li vd (2016) tarafindan vyiiriitiilen
calismada, organik gida satin alan tiiketicilerin cogunun kadin, 31-40 yas araliginda, cogunlugu lise
ve Universite mezunu, ¢alisan, aylik 3000-5000 b aras1 gelire sahip, evli ve iki ¢ocuklu kisilerden
olustugu belirlenmistir. Inci vd (2014)’nin Bingdl’de yaptig1 calismada gelir gruplar1 ve meslek
gruplart ile organik {iriin tliketip tiilketmeme durumu arasinda istatistiki olarak 6nemli iligki
belirlenmistir. Egitim ve yas gruplar ile organik {iriin tiiketip tilketmeme durumu arasindaki iliski
ise Onemsiz olarak belirlenmistir.

Tablo 3. Tuketici 6zellikleri itibariyle organik uriin tiketip tiiketmeme durumu

Tuketici dzellikleri Organik trln tiketip tiketmeme durumu (%)
Evet Hayir Toplam
Cinsiyet**
Erkek 71.3 28.7 100
Bayan 81.9 18.1 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Medeni durum
Evli 78.1 21.9 100
Bekar 73.3 26.7 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Meslek**
Memur 83.3 16.7 100
Ogrenci 71.2 28.8 100
Esnaf 70.6 29.4 100
Ev hanim 714 28.6 100
Serbest meslek 75 25 100
Issiz 16.7 83.3 100
Emekli 80 20 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Egitim durumu*
[kogretim 68.8 31.2 100
Lise 747 25.3 100
On lisans 68.6 31.4 100
Lisans 90.7 9.3 100
Lisansistl (ylksek lisans ve doktora) 90 10 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Yas
19-30 725 27.5 100
31-45 77.4 22.6 100
46 ve st 735 26.5 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Ayhk gelir**
2000 t’den az 65.4 34.6 100
2000-5000 b 72.1 27.9 100
5001 b ve lizeri 100 0 100
Genel Ortalama 75.5 24.5 100
Memleket
Bingdlli olanlar 76 24 100
Bingdlli olmayanlar 70.2 29.8 100
Genel ortalama 75.5 24.5 100
Konut durumu
Kira 69.7 30.3 100
Kendi malki 80.1 19.9 100
Genel ortalama 75.5 24.5 100
Esin calisma durumu
Calistyor 79.7 20.3 100
Calismiyor 69.2 30.8 100
Genel ortalama 75.5 24.5 100
Ailedeki kisi sayisi
4 kisiden az 75 25 100
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4-8 kisi 74.3 25.7 100
8 kigiden fazla 100 0 100
Genel ortalama 75.5 24.5 100

*:%10;*%: %5; ***: %1 anlamlilik diizeyleri

Tiiketilen Organik Uriin Cesidi, Bireylerin Organik Uriin Tilketme Ve Tilketmeme Nedenleri

Organik {iriin tlikettigini ifade eden (203 kisi) tiiketicilerin hangi organik iirlin ¢esitlerini tiikettigi
Sekil 2’de verilmistir. Tiiketiciler birden fazla organik {iriin tiikettigini beyan etmislerdir. Sebze ve
meyve tiiketenlerin orant %43.8, et ve yumurta tiiketenlerin oran1 %33.9, siit ve siit iriinleri
tiiketenlerin oran1 %27.09, bal tiikketenlerin oran1 %7.88 ve diger (kuruyemis) triinleri tiiketenlerin
orani ise %1.47 olarak belirlenmistir. Kiziloglu vd. (2013) tarafindan Tokat il merkezinde yapilan
caligmada, hanelerin %15.93’{inlin ekolojik yumurta tiikettigi %84.07’sinin endiistriyel yumurta
tilkettigi ortaya ¢ikmustir. Aragtirmada, hanelerin yumurta satin alirken 6nem verdikleri faktorler ile
ilgili olarak; yumurtanin tiretim 6zelligi, fiziksel 6zellikleri, giivenirlik ve besin degeri, yumurtanin
saglik ve pazar degeri faktdrlerinin &ne ¢iktigi tespit edilmistir. Inci vd (2017) yaptiklari ¢alismada,
organik 0rln tiiketen tiketicilerin %43.4 ile en ¢ok yas sebze-meyve iiriin grubunu tiikettigi, bunu
sirastyla siit ve siit iriinleri, organik et, yumurta ve balin takip ettigi belirlenmistir. Bulut (2018)
tarafindan Istanbul’da yapilan ¢alismada, organik driin tiketicilerinin %91.2’sinin sit drtnleri
(yogurt, peynir), %85.5’inin yumurta, %80.7°sinin ise sebze ve meyve tiikettikleri belirlenmistir.
Inci vd (2014) tarafindan Bingdl’de yapilan ¢alismada organik sebze meyve tiiketilme oran1 %60.6
ile ilk sirada, siit ve siit tirlinleri ise %22.7 ile ikinci sirada yer almis, organik yumurta tiketilme
orani ise %2.7 olarak hesaplanmustir.

Organik triin tiiketen ve tiiketmeyen bireylerin tercih nedenlerine verdikleri cevaplarin dagilimi
Tablo 4’te verilmistir. Tiiketicilerin birden fazla cevap vermelerine izin verilmistir. Saglikli oldugu
icin organik iriin tiiketilme orani %98.6, hormonsuz oldugu i¢in organik iriin tiiketilme orani
%60.9, diger tirlinlere gore daha lezzetli ve katkisiz oldugu i¢in organik {iriin tiiketilme oran1 %55.4,
giivenilir ve g¢evreci oldugu icin organik iriin tiiketilme orani %46.9 ve tarim agisindan uygun
olmasi (tarimin kalkinmasi ve tarimsal {iretimde faydali olmasindan dolay1) organik iiriin tiikketilme
orani ise %42 olarak belirlenmistir. Organik iiriin tiikketmeyen bireylerin nedenlerine bakildiginda
%56.1 oraninda organik iiriiniin bulunamamasi, %47 oraninda pahali olmasi, %36.4 oraninda
bilinmemesi, %33.3 oraninda satis yerine giivenilmemesi, %]15.2 oraninda iirlin etiketine
giivenilmemesi, %10.6 oraninda goriintli ve tadinin begenilmemesi ve %6.1 oraninda ise iirlinlerin
logosuz olmasi gibi tercihler belirlenmistir. Sakarya’da yapilan bir ¢aligmada tiiketicilerin organik
urunlere glvendikleri, ancak fiyatlarin pahali olmasindan dolayr %41.2°sinin organik Grln
tiiketemedigi belirlenmistir (Varoglu ve Turhan, 2016). Kurtulus vd (2019) yaptiklar1 ¢alismada,
Fotopoulos ve Krystallis (2002), Wier ve Calverly (2002) ve Larue vd (2004) tarafindan yapilan
caligmalarda ortaya ¢ikan “organik gida ve urunler, diger Grlin ve gidalara gore daha saglhkli, daha
givenilir ve daha lezzetli olarak degerlendirildigi i¢in ve organik gidalarin kimyasal madde
icermemesinden dolay1 tercih edildigi sonuglart bildirmistir. Sarikaya (2007) yapmis oldugu
calismada, tlketicilerin ¢evre sorunlarina karsi duyduklari sorumluluk duygusunun da organik
tiketim tercihi arasinda yer aldigin1 belirlemistir. Diyarbakir’da yapilan bir calismada ise
tiiketicilerin organik {irtin tiiketirken sagliga zararli olmamasi faktoriine gok 6nem verdikleri, besin
degeri faktdriine ise ¢ok fazla 6nem vermedikleri sonucu saptanmistir. Bingol’de inci vd (2014)
tarafindan yapilan c¢alismada katilimcilarin organik iirlin tercihini etkileyen faktorlerin 6nem
dizeyleri siralamasinda “giiven” faktorii 1. sirada, “besin degeri” faktorii 2. sirada, “saglikli olmas1”
faktorii 3. sirada, “dogal ve ¢evreci olmas1” faktorii 4. sirada ve “fiyat” faktorii ise 5. sirada tespit
edilmistir.
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Sekil 2. Tlketilen organik trlnler (%)

Tablo 4. Organik urin tiketilme ve tiiketilmeme nedenleri

Tuketenlerin tercih nedenleri Oran (%)
Hormonsuz olmasi 60,9
Lezzetli ve katkisiz olmasi 55,4
Giivenilir ve ¢evreci olmasi 46,9
Saglikli olmasi 98,6
Tarim agisindan uygun olmast 42
Tuketmeyenlerin tercih nedenleri Oran (%)
Organik iiriinii bilmedigi i¢in 36.4
Pahal1 oldugu i¢in 47
Bulamadigi igin 56.1
Uriin Etiketine giivenmedigi i¢in 15.2
Logosuz oldugu i¢in 6.1
Goriintilistinii ve tadin1 begenmedigi igin 10.6
Satis yerine giivenmedigi igin 33.3

Tiiketicilerin Organik Yumurta Tiiketim Sikhig1 Ve Tiiketim Tercihleri

Her zaman ve ayda bir organik yumurta tiiketenlerin oran1 %26.9, 15 giinde bir organik yumurta
tiiketenlerin orani ise %46.2 olarak belirlenmistir. Organik yumurta tercih nedenlerinin dagilimina
bakildiginda ise tiiketicilerin %1.8’inin organik yumurtay1 daha iyi (kaliteli) oldugu i¢in, %17’sinin
daha lezzetli oldugu igin, %19.3’iiniin daha saglikli oldugu i¢in, %15.6’sinin daha taze oldugu igin
ve %46.3’linilin ise bahsi gecen biitiin nedenlerin hepsinden dolayi tercih ettikleri sonucu ortaya
cikmistir (Tablo 5). Eti i¢li vd (2016) tarafindan yapilan ¢alismada, organik triinlerin %62.4
oraninda haftada bir tliketildigi belirlenmistir. Giiney ve Sangiin (2019) tarafindan yapilan
calismada organik yumurtanin ¢ok fazla tiiketilme oran1 %14.9 olarak belirlenmistir. Bulut (2018)
tarafindan Istanbul’da yapilan ¢alismada 15 giinde bir (haftada 2-3 kez) organik Griin tiketilme
oran1 %49.6 olarak en yliksek deger olarak belirlenmistir. Yine ayni ¢aligmada, organik {irlinlerin
diger triinlere gore daha saglikli oldugu 6nermesi %97.9 oraninda, daha kaliteli oldugu 6nermesi
%21.7, giivenli oldugu 6nermesi %45.7, ¢evre icin faydali oldugu onermesi %42.7 ve Lezzetli
oldugu onermesi ise %19.4 oraninda tiiketiciler tarafindan ¢ok Onemli olarak goriilmiistiir. Daha
once yapilan birgok ¢alismada, anket yapilan tuketicilerin organik yumurtalar1 giivenli, saglikli,
dogal, lezzetli, hayvan dostu, kaliteli Urlinler olarak kabul ettikleri ve organik yumurta i¢in ¢esitli
oranlarda fazla 6ddeme yapabilecekleri belirlenmistir (Pellegrini ve Farinello, 2009; Biemans ve
Tekien, 2017; Guney ve Giraldo, 2019).
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Tablo 5. Tiiketicilerin organik yumurta tiikketim siklig1 ve tiiketim tercihleri

Tiiketim siklig Oran (%)
Her zaman 26.9
Onbes giinde bir 46.2
Ayda 1 26.9
Toplam 100
Tuketim tercihleri Oran (%)
Daha iyi 18
Daha lezzetli 17
Daha saglikli 19.3
Daha taze 15.6
Diger (hepsi) 46.3
Toplam 100

Tiiketici Ozellikleri itibariyle Ayhk Organik Yumurta Tiiketim Miktar

Tiiketici oOzellikleri itibariyle aylik organik yumurta tiilketim miktar1 arasindaki iligki, ortalama
standart hata ve iliski olgtileri Tablo 6’da verilmistir. Organik yumurta tiiketimi Uzerinde tiketici
Ozelliklerinden cinsiyet ve memleket faktoriinin etkisinin kiclk ve istatistiksel olarak 6nemsiz
oldugu belirlenmistir. Erkeklerin aylik organik yumurta tlketimi ortalama 22.93 adet iken
kadinlarin ise 22.96 adet olarak belirlenmistir. Bing6llii olan tiiketicilerin aylik organik yumurta
tilketim adeti 22.27, Bingdllii olmayanlarin ise 22.59 olarak hesaplanmistir. Organik yumurta
tiketimi Uzerinde tiketici 6zelliklerinden medeni durum, es ¢alisma durumu ve yas, faktorlerinin
etkisinin orta ve istatistiksel olarak dnemsiz oldugu belirlenmistir. Tiiketicilerin egitim seviyesi ve
mesleklerinin aylik organik yumurta tiiketimi iizerine istatistiksel olarak dnemli olmasa da buyuk
etkisinin oldugu belirlenmistir. Tiiketicilerin aylik gelirleri ve hanede yasayan birey sayisinin,
organik yumurta tiikketimi iizerine istatistiki olarak 6nemli ve biiyiik bir etkisi oldugu belirlenmistir.
5001 B ve tizeri gelir grubunda yer alan bireylerin diger gruplara gore aylik organik yumurta
tiiketimi daha fazladir. 8 kisi ve {lizeri hanehalkina sahip ailelerde aylik organik yumurta tiiketimi
diger ailelere nazaran daha diisiiktiir. Armagan ve Ozdogan (2005) tarafindan yapilan ¢alismada kisi
basina yillik ekolojik yumurta ortalama tiiketim miktar1 14.3 (kg/yil) olarak hesaplanmis ve ¢alisma
sonucunda, gelir duzeyi ve ogrenim dizeyleri arttikca Kisilerin saghkl ve lezzetli diye
nitelendirilebilen ekolojik Grunleri tercih ettigi, gelir diizeyi ve 6grenim duzeyi distukce diger
endustriyel Gretimle Gretilen Grlnleri tercih ettigi ve ekolojik Uretimi bilmedikleri sonucuna
varilmistir. Tiirkiye genelinde yapilan bir ¢alismada, organik yumurta tiiketimi ile yas, ailedeki kisi
sayis1 ve gelir arasinda istatistiki olarak 6nemsiz, egitim ve cinsiyet arasinda ise 6nemli iligki tespit
edilmistir (Giiney ve Sangiin 2019). Dunya genelinde geleneksel yumurtanin en ¢ok tuketilen
yumurta tirll olmasina ragmen, endiistriyel, gezen tavuk ve organik yumurta pazarinin, gelir, hane
sayist ve egitim gibi tuketici faktorlerinden dolayr hizla biiyiimekte oldugu belirlenmistir
(Bertechini, 2017). Varoglu ve Turhan (2016) tarafindan yapilan ¢alismada da tiiketicilerin gelir
diizeyleri arttikga, organik Uriinlere olan taleplerinin arttig1 sonucu belirlenmistir.
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Tablo 6. Tiiketici Ozellikleri Itibariyle Aylik Organik Yumurta Tiiketim Miktar

Tiiketici ozellikleri/aylik tiiketim | Ortalama Standart iliski olciileri

miktar: hata Eta Eta? R R?
Cinsiyet

Erkek 22.93 1.303

Bayan 22.96 1.415

Ortalama 22.95 0.956 0.001 0.000 - -
Medeni durum

Evli 24.33 1.284

Bekar 21.41 1.434

Ortalama 22.95 0.956 0.117 0.014

Meslek

Memur 24.55 1.881

Ogrenci 20.19 2.093

Esnaf 26.09 2.553

Ev hanimi 20.67 2.229

Serbest meslek 21.88 2.772

Issiz 10 -

Emekli 23.33 3.500

Ortalama 22.95 0.956 0.180 0.033 0.065 | 0.004
Aylik gelir**

2000 B’den az 19.842 1.974

2000-5000 B 21.462 1.096

5001 b ve iizeri 27.40P 2.859

Toplam 22.95 0.956 0.207 0.043 0.187 | 0.035
Yas

19-30 21.09 1.404

31-45 24.72 1.753

46 ve Ustu 22.60 1.873

Toplam 22.55 0.956 0.136 0.018 0.026 | 0.001
Birey sayis1*

4 kisiden az 21.18° 1.054

4-8 kisi 25.54P 1.899

8 kisiden fazla 15.002 5.000

Toplam 22.55 0.956 0.180 0.032 0.126 | 0.016
Egitim durumu

[Ikogretim 22.76 1.730

Lise 25.27 1.818

On lisans 19.03 1.856

Lisans 23.79 2.943

Lisansustii (yuksek lisans ve doktora) 25.88 0.957

Toplam 22.95 0.956 0.197 0.039 0.034 | 0.001
Memleket

Bingolli olanlar 22.27 1.085

Bingdlli olmayanlar 22.59 1.932

Toplam 22.95 0.956 0.010 0.000

Esin calisma durumu

Calistyor 25.30 1.919

Caligmiyor 22.24 1.158

Toplam 22.95 0.956 0.125 0.016

Organik Uriinlerin Satin Alndig1 Birim

Tiiketicilerin %39’unun organik iriinleri pazardan aldigi, %29’unun marketten aldigi, %20’sinin
organik {riin 6zellikli dilkkkadndan aldig1, %10 unun kendisinin tirettigi ve %2 sinin ise kdyden satin
aldig1 belirlenmistir (Sekil 3). Inci vd (2017) ve Sandallioglu (2014) tarafindan yapilan
caligmalarda, organik drunlerin genelde marketlerden/stipermarketlerden (%54) ve (%44) satin

alindig1 belirlenmistir.
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= Market
Pazar
Ozellikli dikkan
Kendi tretenler
m Diger (koyden)

Sekil 3. Organik {irlinlerin satin alindig: yer (%)

SONUC VE ONERILER

Tiiketicilerin ¢ogunlugunun erkek, evli, memur, egitim seviyesi lise mezunu olan ve yas ortalamasi
33.38 olan bireylerden olustugu belirlenmistir. Tiiketicilerin organik iirlin kavramindan haberdar
olduklar1 ve bu durum ile cinsiyet, medeni durum, meslek, egitim durumu ve aylik gelir gibi tiiketici
Ozellikleri arasinda istatistiki olarak onemli iligskiler oldugu sonucuna varilmistir. Tiiketicilerin
organik {riinii dogal kosullarda hormonsuz olarak iiretilen saglikli iirin olarak tanimladiklar
sonucu saptanmistir. Tiketicilerin yaklasik %75’inin organik {iriin tiikettigi belirlenmis, organik
triin tiiketip tiiketmeme durumu ile cinsiyet, meslek, egitim ve aylik gelir 6zellikleri arasinda
istatistiki olarak 6nemli iligki oldugu sonucuna varilmigtir. Temel giinliik besin kaynaklarindan olan
ve farkli besinler elde edebilmek i¢in hammadde kaynagi olarak kullanilan tirlinler (siit ve siit
iirlinleri, yumurta ve sebze ve meyve vb) tiiketiciler tarafindan daha ¢ok tercih edilmektedir. Aylik
organik yumurta tiikketiminin 20 adetten fazla oldugu belirlenmis, aylik gelir ve hanede yasayan
birey sayisinin aylik organik yumurta tiiketimi tizerindeki etki degerinin biiyiik ve istatistiki olarak
onemli oldugu sonucuna varilmistir. Arastirmada, organik yumurta tiketmeyi tercih etmeyen
tiketicilerin biiytik bir kismi (%47) organik trunlerin pahali oldugunu ifade etmisler ve organik
yumurta tiiketim miktar1 iizerinde gelirin 6nemli bir etkisi oldugu birlikte diisiiniildiiglinde,
tiikketicilerin organik iirlin satin almasini arttirabilmek i¢in gida sektoriinde organik liretim yapan
isletmelerin fiyat konusunda daha hassas davranmalar1 son derece 6nem arz etmektedir. Sonug
olarak; devlet desteginden hem Ureticilerin hem de tlketicilerin yararlanmalari saglanmali,
tilketicilerin organik {riinler hakkinda dogru bilgilere sahip olmasi i¢in egitim g¢aligmalarinin
artirtlmasi gerekmektedir. Planli ve uzun siireli ¢alismalarla tiiketici talebinin arttirilmasi ve organik
Urin pazarmin gelisimi son derece Onemlidir. Bingdl ilinde tlketicilerin organik Grlin tiketim
imajina uygun iirlin arzinin saglanmasi son derece énemlidir.
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